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اﺛﺮ ﺑﺮﻣﺠﻴﺎت اﻟﺤﺎﺳﻮب ﻋﻠﻰ ﺗﺼﻤﻴﻢ ا�ﻋﻼن اﻟﻤﻄﺒﻮع
)دراﺳﺔ ﺗﺤﻠﻴﻠﻴﺔ(
The Impact of Computer Software on Print Advertising
Design: An Analytical Study
د .ﺳﺘﺎر ﺣﻤﺎدي اﻟﺠﺒﻮري
ﻛﻠﻴﺔ ﺍﻟﻌﻤﺎﺭﺓ ﻭﺍﻟﺘﺼﻤﻴﻢ
ﺟﺎﻣﻌﺔ ﻋﻤﺎﻥ ﺍﻷﻫﻠﻴﺔ
saljubori@ammanu.edu.jo

�
�
الصيغة �ا�ع�نية � تعد �� رد فكرة تصمم وتطرح للجمهور بل تعدت إ� أهداف وظيفية ��ص الفكر و�قيق �ا�قناع
وا�ه�م ���نتج والفكرة ا�علن �
�
وا�عا�ات
ع�ا .وبعد دخول ���� يات ا�اسوب �� ال �ا�ع�ن�� ،ت للعنا� التيبوغرافية �ل�ع�ن
�
� � � �
�
عل�ا الدور ا� ك� �� �قيق الفكرة �ا�ع�نية .حيث حددت مش�ه البحث ��جموعة من التساؤ�ت ا�ها )هل
التقنية �
ا�ارية �
�
�
�
�
ال� نفذت ���اسوب؟ وهل أ�ت ع� مستوى �ا� ��از الفكري �ل�ع�ن؟( وقد
مستوى �ا�ع��ت ا�نفذة �
يدو� اختلف عن �
�
�
�
�
القد�ة وتقنيات ا�اسوب ،وعن مستوى �ا��ار
التبا� ا�اصل �ب� �ا�ع��ت ا�نفذة ��لتقنيات �
هدف البحث إ� الكشف عن �
افي� والتقنيات التنفيذية ا�ستخدمة.
�
ا�ر �
�
اعتمد الباحث �
�
ال� بلغت  ٪١٠من �� موع �� تمع البحث الذي بلغ ٢٠٠
الوص�
ا��ج
�
�
التحلي� لتحليل العينة �ا�ع�نية �
�
��
)التبا�
النتا� والتوصيات �م�ا
إع�ن ،جاء اختيارها ع� أساس استخدام التقنيات ا�تنوعة .وخلص البحث ا� �� موعة من
�
�
�
�
الوا� �� مستوى �ا� �
وا�خراج� ،
القد�ة ع�
واع�د
يدو� وا�نفذة ر�يا من حيث
التصم� �
مصم� �ا�ع��ت �
ع��ت ا�نفذة �
�
�
�
واع�د مصم� �ا� �
الرسام بصورة أساسية� ،
ا�رافيكية بصورة �ية( .وأو� الباحث ع�
ع��ت ا�ديثة ع� تقنيات ا�اسوب �
�
��ورة �ال� � �
ك� ع� الفكرة ا�ع�نية �� � �
ل�امن مع استخدام ا�اسوب لتحقيق إع�ن � �
متم� ،وا�زاوجة � �
ب� التقنيات التقليدية
�
والتقنيات ا�ديثة وخاصة �� �� ال الرسومات الفنية.
ﺍﻟﻜﻠﻤﺎﺕ ﺍﻟﻤﻔﺘﺎﺣﻴﺔ :ﺍﻟﺘﺼﻤﻴﻢ -ﺍﻹﻋﻼﻥ ﺍﻟﻤﻄﺒﻮﻉ – ﺑﺮﻣﺠﻴﺎﺕ ﺍﻟﺤﺎﺳﻮﺏ.

ﺗﺎرﻳﺦ اﻻﺳﺘﻼم٢٠١٥/١/٢٧ :

ﺗﺎرﻳﺦ اﻟﻘﺒﻮل٢٠١٦/١/٢٤ :
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The advertisement is no longer an idea designed and presented to the public. Rather, it has
become instrumental in the process of achieving persuasion and attracting interest in the product and its
worth. After the introduction of computer software for advertising, the elements and the technical aspects of
advertising have become decisive in determining the success of any advertisement. As such, the problem
that the research presents is based on a set of questions. The most important question is whether the
level of manually executed advertisement are different from those based on the computer and whether
they have any mental impact. The aim of the research is to detect the differences between the manualbased advertisement and the computer-based ones. It also discusses operational techniques used in the
computer-based advertisements.
The researcher adopted the analytical descriptive method for analyzing the advertisement samples
that reached 10% of the total research society (200 advertisements). The research offers a set of conclusions
and recommendations. There is a clear variation in the level of manually executed advertisements and
digitally executed advertisements in terms of design and output. There is also a need to adopt both old
designing methods like having a painter, and modern methods based on computer graphics. The use of
both modern techniques especially in the field of technical drawings and traditional techniques can result
in worthy advertisements.

Keywords: Design; Printed Advertising; Computer Software.
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